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АННОТАЦИЯ

Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышения квалификации<<Менеджер
маркетплейсов:Рекламаи эффективноепродвижениетоваровна Wildberries» направленана

приобретениеи развитиепрофессиональныхкомпетенций, необходимыхдля осуществления
профессиональнойдеятельности менеджера по работес маркетплейсомWildberries:
использования рекламных инструментовWildberries для продвижения
товаров.

Программапредназначена для широкого круга заинтересованных лиц, желающих
получить необходимыекомпетенции для работыс разнымивидами рекламына Wildberries.

Программаразработанас учетом требованийпрофессиональногостандарта06.043

<<Специалистпо интернет-маркетингу>>, утв. приказомМинистерстватрудаи социальной
защиты РоссийскойФедерацииот 19.02.2019 лг9 95н

Видпрофессиональнойдеятельности специалиста: Разработкаи реализациястратегии
продвижениятоварови услуг в информационно-телекоммуникационнойсети «Интернет»

В результатеобучениявыпускник будетспособен:
-

правильно ставить цели передзапускомрекламы;
- создавать эффективныерекламныекампании;
- использовать дополнительные инструменты, сервисы аналитики и биддерыдля

улучшения и упрощенияработыс рекламой;
- анализироватьрезультатырекламныхкампаний и подстраиватьих под меняющиеся

условияработы.
Требованияк слушателям.Высшее и/или среднеепрофессиональноеобразование.
Объемпрограммы 16 ак.часов.

Срокреализациипрограммы:2 недели.

Формаобучения:заочная, с применениемэлектронногообученияи дистанционных
образовательныхте,ХНОЛОГИЙ.

Особенностипрограммы.Даннаяпрограммаподходит и для тех, кто только начинает
работуна маркетплейсах, и для тех, кто хочет развиватьсвои навыки в даннойобласти.Она
открывает возможность безошибочноактивирова•гьи настраивать рекламу для более
быстрогополучения результата.Программапостроенане только на теоретическихбазовых
знаниях, необходимыхдля понимания основ работыс рекламойи инструментами
продвижения, но и на практическом опыте действующихселлеров, наработанномгодами,

которыйпозволяет получить эффективныерезультаты по наращиванию темпов продаж,

увеличениюаудиториии продвижению товаровна разных стадиях. Крометого, в программе
подробноразобраныключевые настройкикаждого вида рекламы внутри кабинета,
особенностиих применения и неочевидные факторы, которыемогут существенноповлиять
на эффективностьрекламы, а также показатели системного анализа рекламныхкампанийдля
принятиястратегическихрешенийв долгосрочнойили краткосрочнойперспективе.Важным
разделомпрограммы является обзорлучших и самых информативныхсервисованалитики
для систематизации и кратногоулучшения работыс рекламойи продвижениемтоваровна
Wildberries в целом.

Программареализуетсяс применениемЭО и ДОГ
Лица, освоившие дополнительную профессиональнуюпрограмму повышения

квалификациии прошедшие ИТОГОВУЮаттестацию, получаютудостоверениео повьпиенин
квалификацииуспшновленпого образца.
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1. Общиесведения
Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышсния квалификации<<Менеджер

маркетплейсов:Реклама и продвижение товаров на Wildberries», 16 акм.

устанавливаеттребованияк результатамобучения, определяетсодержаниеи виды учебных
занятийи контролярезультатовобучающихся.

ДПППК предназначенадля преподавателейи лиц, осваивающих образовательную
программу(слушателей).

ДПП ПК реализуетсяс применением электронного обученияи дистанционных
образовательныхтехнологий.ИспользуемыйприреализацииОНЛаЙН-КУРСсодержитучебные
и контрольно-измерительныематериалы, необходимыедля осуществления мероприятий
текущего, промежуточногои итогового контроля и достижения всех запланированных
результатовобучения.
2. Целии результаты освоения программы.

Дополнительнаяпрофессиональнаяпрограммаповышения квалификации<<Менеджер
маркетплейсов:Реклама и эффективноепродвижение товаров на Wildberries», 16 ак.ч.

направлена на формирование, развитие и совершенствование профессиональных
компетенций, необходимыхдля организации и осуществления деятельности менеджеров
маркетплейсов.

разработанас учетомтребований:
Федеральногозакона от 29 декабря2012 года ЛГ9273-ФЗ «Об обравованиив

РоссийскойФедерации>>.
ПриказаМинистерстваобразованияи науки РоссийскойФедерацииот 1 июля 2013

года N2499 утверждении Порядкаорганизации и осуществления образовательной
деятельности по дополнительным профессиональнымпрограммам>>

Профессионајњпогостандарта ()6.043 «Специалистпо утв.
приказомМинистерстватруда и социальнойзащиты РоссийскойФедерацииот 19.02.2019 N9

95н

Целью программы является приобретениеи развитие профессиональных
компетенций, необходимыхдля осуществленияпрофессиональнойдеятельности менеджера
по работес маркетплейсомWildberries: ИСПОЛЬЗОВаНИЯ рекламныхинструментовWildberries
для эф(Ьективного продвижениятоваров.

Т довая о пкция
Разработкарекламнойстратегии и

ее исполнение с целыо
продвижениясвоих товаровв

информационно-
телекоммуникационнойсети

«Ин•гернет»- маркетплейс
Wildberries

Т довые действия
Правильнаяпостановка целейи выборвидов
рекламы.
Составлениечеткой стратегиипо ПРОДВИЖеНИЮ
товаровс помощью рекламы.
Правильнаянастройкарекламныхкампаний,
анализ результатовдеятельности и оптимизация
дальнейшейаботына его ОСНОВе.

В результатеобучениявыпускникбудетспособен:
Правильноставить цели перед запуском рекламы. Раврабатыватьстратегию

продвижениятоваровна Wildberries посредствомразличных видов рекламы, внутренних и

внешних инструментов.
Создаватьсамые рекламныекампании. рамотно настраивать и

оптимизировать рекламу ВНУТРИрекламного кабинета Wildberries. а •гак-,ке испол ьзова“1'1)

другие площадки для ПРОДВИЖения и работатьс блогерами-опираясь на конкретные
показатели и использовать практическиенавыки.

- Использовать дополнительные инструменты, сервисы аналитики и биддерыдля
улучшения и упрощенияработыс рекламой, преимуществакоторыхподробноразобраныв

рамкахпрограммыобучения.



- Анализироватьрезультатырекламныхкампанийи подстраиватьих под меняющиеся
условияработы.Вести учет ДРР, шаблонотчета предоставляетсяв рамкахпрограммы.

Требованияк слушателям. Высшееи/или среднеепрофессиональноеобразование.
Объем и сроки реализации программы. 16 ак.часов, с учетом всех видов учебной

нагрузки.
Срокреализациипрограммы:2 недели, в соответствии с календарнымграфиком.
Формаобучениязаочная, с применениемэлектронногообученияи дистанционных

образовательныхтехнологий (онлайн-курс).
Слушатели, освоившие дополнительную профессиональнуюпрограммуповышения

квалификациии прошедшие итоговуюаттестацию, получают удостоверениео повышении

квалификацииустановленногообразца.
з.

ЛГ2

2.

З.
4.

5.

6.

Учебный план
«Менеджермаркетплейсов:Рекламаи эффективноепродвижениетоваровна

Wildberries», 16 ак.ч.

Наименованиедисциплин

Целирекламы.Видырекламы,
вн т енняя и внешняя
Подготовкак запуску рекламной
компании. Тестовый зап ск

Сборсемантики для показов.
Показатели екламной компании
Настройкарекламнойкомпании.
Биддеры, сервисыдля
оптимизации екламы.
Частые ошибкипри запуске
рекламы.АнализируемРК, расчет
дрр
Итоговаяаттестация (зачет)

Всего
акад.

Часов

4

2

4

2

16

Лекции

1

5

В том числе

Практические
работы,

лабораторные,

семинарские
заняллля

2

2

СР

9

Форма
ко нтроля
результатов
освоения

Тест

Тест
Всегочасов

Календарныйучебныйграфик4.

Продолжительностьобучения2 недели, среднийобъемучебнойнагрузки в неделю
— 8 часов.

ЛГ2

п/п

1.
2.

3.

4.

5.

12.

Раздел, вид учебнойработы

Целирекламы.Виды рекламы.
Подготовкак запуску рекламнойкомпании. Тестовый запуск
Сборсемантики для показов. Показателирекламнойкомпании
Настройкарекламнойкомпании. Биддеры, сервисыдля
оптимизации екламы.
Частыеошибки при запуске рекламы.АнализируемРК, расчет
дрр
Итоговаяаттестация

Всего часов

Учебная неделя, к-во
часов

4
2

8

2

З

З

2

8

4




